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DIN brannande utmaning’?
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Potential




Tydliggor varumarket
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Verksamhetsidé

Mission

Vision

Malgrupper

Karnvarden

Positionering

Tonalitet

Tagline




Gotlands Hem Om skolan Kurser Sommarkurser Schoolsoft Om webbplatsen Kontakt @]
folkhégskola

Allmanna kurser Sommarkurser 2024

Behorighetsgivande utbildningar for dig som saknar grundskole- eller
gymnasieutbildning.

Vidga dina vyer! G& en kurs i sommar!
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10 tips om
varumarkesplattformen

www.westander.se/pr-handboken




Lar k&nna malgruppen
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Beteenden (appar, hobbies) Varderingar



Egen data:
webbplats,
sociala medier,
sOkbeteenden, social listening

Egna undersékningar:
enkater, intervjuer,
fokusgrupper,
testpersoner/grupper,
utvarderingar

_«a att avgbra vad som ar
_s. | diagrammet presenteras
slagningar av de som anser att det ar
nycket eller ganska svart

Offentlig data:

Orvesto, SCB,
Svenskarna och internet



Johannes, 44 ar, pr-konsult

Namn: Johannes Krunegard

Alder: 44

Fodelseort: Hardemo, utanfor Kumla
Bor i dag: Nykoping
Sysselsattning: Pr-konsult
Utbildning: Fil.kand. statsvetenskap
Intressen: Musik, friluftsliv

Varderingar: Hallbarhet, 0ppenhet, kunskap

Medievanor: Omni, DN, Barnkanalen, poddar, X



10 tips om malgruppsanalys

www.westander.se/pr-handboken




Anvand budskapen



Prioritera! —\

we _750m ar viktigast — so

-ttt budskap ar en kort, tydlig och
genomtankt formulering om det

/— Begripliggor!

M du

"=anvander jhdnga sammanhang
for att péverka(én\dra.

Fokusera! /)
Vem ska
gora vad?



Ett bra budskap...

« gsatter fingret pa det viktigaste

« kan upprepas i oandlighet

« kan anvandas av alla i organisationen
 gar att skriva, saga och komma ihag

 gar att anvanda i manga olika
sammanhang

e ar konstruktivt och framatlutat




Evenemang%

Intarv/iiiaris



10 tips om budskap

www.westander.se/pr-handboken




Prioritera hemsidan
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Snhabb och lattanvand Tydlig och Strukturerad och
malgruppsanpassad tillganglig



Ar du relevant?



10 tips om hemsidan

www.westander.se/handbok-digital-kommunikation




Valj EN social plattform






10 tips om sociala medier

www.westander.se/handbok-digital-kommunikation




Delta | samhallsdebatten



DAGENS N‘r“ETER. Nyheter Sverige Varlden Ekonomi Kultur Sport Klimatet Ledare DN Debatt

Sverker Sorlin: Slakten av
folkbildningen dr en skam for
Liberalerna
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10 tips om debattartiklar

www.westander.se/pr-handboken




Agera loshingsleverantor






Agera losningsleverantor

Vilket politiskt problem
bidrar ni till att Iosa?

Hur ser ert konkreta
forslag ut?

”Vad vill du att jag gor?”




10 tips om lobbying

www.westander.se/pr-handboken




Skapa egnha nyheter



Skapa egha nyheter

Nyheten ger er mojlighet
att formedla ert budskap.

Lyft konsekvent fram
budskapet nar ni har en
nyhet att kommunicera.
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€R  PR-HANDBOKEN Vs; E SrmNDER UPPDRAG o

PRESSMEDDELANDEN 1 MARS

Sex av tio vill att féretagel
deltar mer i debatten

Sex av tio svenskar, 58 procent, vill att foretagen ska delta
mer i samhaéllsdebatten. Bara 16 procent tycker att
foretagen ska delta mindre i debatten. Det visar en ny
Verianundersokning bestélld av pr-byran Westander

Stall en opinionsfraga

Den &

Startsida / Laromedlets dag

LAROMEDLETS DAG

Liromedlets dag ar en temadag instiftad av den medlemsdrivna
intresseorganisationen LAiromedelsforfattarna. Syftet ar att lyfta

laromedlets betydelse och belysa olikvardigheten i svensk skola.,
Gar du i skolan ska du ha laromedel, det séger sig sjalvt. Men sa ar det

inte. Vi vill med den har dagen belysa den situation vi ser idag, dar

inga klassrum star helt utan ldromedel
rektorer, férlag, elever och férdldrar - vi uppmanar allz
4tt jobbar med laromedel att géra nagot extra f¢

8 november.

Skapa en temadag
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10 tips om att skapa nyheter

www.westander.se/pr-handboken




Lyft luren!






m:STANDER

Pressmeddelande den 13 oktober 2022

Slagkraftig rubrik vacker intresse

Ingressen sammanfattar nyheten. Ga rakt pa sak med det
viktigaste forst. Namn foretagsnamnet i slutet av
ingressen.

— L&gg ett citat direkt efter ingressen dar talespersonen
kommenterar nyheten och drar en slutsats, séger Namn
Namnsson, pr-konsult pa Westander.

Knyt an till nyheten aven i forsta stycket efter citatet. Har
kommer mer fakta som kompletterar ingressen. Anvand garna
siffror, men inte for manga.

— Brodtexten ska vara ren fran tyckande. Budskap och analys
kan i stallet foras fram i tva till tre korta citat, sager Namn
Namnsson.

Bakgrundsinformation och kompletterande fakta passar bast i
slutet. Redovisa ocksa kort varifran eventuell statistik
kommer, exempelvis om ni har genomfort en
opinionsmatning.

Lankar/Bilaga: undersdkningen, bilder, fakta
For mer information, kontakta garna:

Namn Namnsson, pr-konsult pa Westander,
070-123 45 67, namn.namnsson@westander.se



mailto:namn.namnsson@westander.se




10 tips om att kontakta
redaktioner

www.westander.se/pr-handboken
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VVaga testa






10 tips om att satta mal

www.westander.se/pr-handboken




Sammanfattning

1. Tydliggor varumarket
2. Lar kanna malgruppen
3. Anvand budskapen

4. Prioritera hemsidan

5. Valj EN social plattform

6. Delta i samhallsdebatten
7. Agera losningsleverantor
8. Skapa egna nyheter

9. Lyft luren!

10. Vaga testa



Ovhing:
Ert budskap?




ALLACCIDENTS ON OR DAMAGETO ELEVATORS RS o WARNING

ARE TO BE REPORTED T0 THE A s ELEVATORS SHALL NOT BE USED
DEPARTMENT OF CONSUMER AND REGULATORY e e ncmcy. B
AFFAIRS (202) 442-4400. L USE DESIGNATED EXITS. '

OR AFTER WORKING HOURS CALL311
f NO SMOKING

BY ORDER OF THE FIRE CHIEF

EMERGENCY OPERATION PHASE 2
1. EMERGENCY POSITION PLACES THE
ELEVATOR(S) ON EMERGENCY OPERATION
| 2. CONSTANT PRESSURE ON THE DOOR
CLOSE BUTTON CLOSES THE OC
| 3 CONSTANT PRESSURE ON
|~ OPEN BUTTON OPENS THE
4. HOLD POSITION HOLDS THE
THE FLOOR WITH THE DOOR:

| 5 NORMAL PO
FLOOR RELEASE
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Vartor just
folkhogskola?

Vartor just er?







Vartor just
folkhogskola?

Vartor just er?




Lycka till!

Johan Lindahl
070-788 31 63
johan.lindahl@westander.se



	Bild 1: Så lyckas du få genomslag  med små resurser
	Bild 2: Din brännande utmaning?
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6: Tydliggör varumärket
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12: Lär känna målgruppen
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15: Johannes, 44 år, pr-konsult
	Bild 16
	Bild 17: Använd budskapen
	Bild 18: Ett budskap är en kort, tydlig och genomtänkt formulering om det som är viktigast – som du använder i många sammanhang för att påverka andra.
	Bild 19: Ett bra budskap…
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22: Prioritera hemsidan
	Bild 23
	Bild 24
	Bild 25
	Bild 26: Är du relevant?
	Bild 27
	Bild 28: Välj EN social plattform
	Bild 29
	Bild 30
	Bild 31: Delta i samhällsdebatten
	Bild 32
	Bild 33
	Bild 34: Agera lösningsleverantör
	Bild 35
	Bild 36: Agera lösningsleverantör
	Bild 37
	Bild 38: Skapa egna nyheter
	Bild 39: Skapa egna nyheter
	Bild 40
	Bild 41
	Bild 42: Lyft luren!
	Bild 43
	Bild 44
	Bild 45
	Bild 46
	Bild 47: Våga testa
	Bild 48
	Bild 49
	Bild 50: Sammanfattning
	Bild 51: Övning:  Ert budskap?
	Bild 52
	Bild 53
	Bild 54
	Bild 55
	Bild 56
	Bild 57
	Bild 58
	Bild 59: Lycka till!

