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Potential Pengar



Tydliggör varumärket
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Verksamhetsidé

 Mission

 Vision

 Målgrupper

 Kärnvärden

 Positionering

 Tonalitet

 Tagline





10 tips om 

varumärkesplattformen

www.westander.se/pr-handboken



Lär känna målgruppen
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Geografi (ort, språk)

Beteenden (appar, hobbies) Värderingar

Demografi (ålder, utbildning)



Egen data:

webbplats, 

sociala medier, 

sökbeteenden, social listening

Egna undersökningar: 

enkäter, intervjuer, 

fokusgrupper, 

testpersoner/grupper, 

utvärderingar

Offentlig data: 

Orvesto, SCB, 

Svenskarna och internet



Namn: Johannes Krunegård

Ålder: 44

Födelseort: Hardemo, utanför Kumla

Bor i dag: Nyköping

Sysselsättning: Pr-konsult

Utbildning: Fil.kand. statsvetenskap

Intressen: Musik, friluftsliv

Värderingar: Hållbarhet, öppenhet, kunskap

Medievanor: Omni, DN, Barnkanalen, poddar, X

Johannes, 44 år, pr-konsult



10 tips om målgruppsanalys

www.westander.se/pr-handboken



Använd budskapen
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Ett budskap är en kort, tydlig och 
genomtänkt formulering om det 

som är viktigast – som du 
använder i många sammanhang 

för att påverka andra.

Prioritera! Begripliggör!

Jobba 
igenom 
noggrant!

Fokusera!
Användbart!

Vem ska 
göra vad?



• sätter fingret på det viktigaste

• kan upprepas i oändlighet

• kan användas av alla i organisationen 

• går att skriva, säga och komma ihåg

• går att använda i många olika 

sammanhang

• är konstruktivt och framåtlutat

Ett bra budskap…





10 tips om budskap

www.westander.se/pr-handboken



Prioritera hemsidan
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Snabb och lättanvänd Tydlig och 

målgruppsanpassad

Strukturerad och 

tillgänglig



Är du relevant?



10 tips om hemsidan

www.westander.se/handbok-digital-kommunikation



Välj EN social plattform
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10 tips om sociala medier

www.westander.se/handbok-digital-kommunikation



Delta i samhällsdebatten
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10 tips om debattartiklar

www.westander.se/pr-handboken



Agera lösningsleverantör
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Vilket politiskt problem 

bidrar ni till att lösa? 

Hur ser ert konkreta 

förslag ut?

”Vad vill du att jag gör?”

Agera lösningsleverantör



10 tips om lobbying

www.westander.se/pr-handboken



Skapa egna nyheter
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Nyheten ger er möjlighet 

att förmedla ert budskap.

Lyft konsekvent fram 

budskapet när ni har en 

nyhet att kommunicera.

Skapa egna nyheter



Ställ en opinionsfråga Skapa en temadag Instifta ett pris



10 tips om att skapa nyheter

www.westander.se/pr-handboken



Lyft luren!
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Pressmeddelande den 13 oktober 2022

Slagkraftig rubrik väcker intresse

Ingressen sammanfattar nyheten. Gå rakt på sak med det 

viktigaste först. Nämn företagsnamnet i slutet av 

ingressen.

– Lägg ett citat direkt efter ingressen där talespersonen 

kommenterar nyheten och drar en slutsats, säger Namn 

Namnsson, pr-konsult på Westander.

Knyt an till nyheten även i första stycket efter citatet. Här 

kommer mer fakta som kompletterar ingressen. Använd gärna 

siffror, men inte för många.

– Brödtexten ska vara ren från tyckande. Budskap och analys 

kan i stället föras fram i två till tre korta citat, säger Namn 

Namnsson.

Bakgrundsinformation och kompletterande fakta passar bäst i 

slutet. Redovisa också kort varifrån eventuell statistik 

kommer, exempelvis om ni har genomfört en 

opinionsmätning.

Länkar/Bilaga: undersökningen, bilder, fakta

För mer information, kontakta gärna:

Namn Namnsson, pr-konsult på Westander, 

070-123 45 67, namn.namnsson@westander.se

mailto:namn.namnsson@westander.se




10 tips om att kontakta 

redaktioner

www.westander.se/pr-handboken



Våga testa
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10 tips om att sätta mål

www.westander.se/pr-handboken



1. Tydliggör varumärket

2. Lär känna målgruppen

3. Använd budskapen

4. Prioritera hemsidan

5. Välj EN social plattform

6. Delta i samhällsdebatten

7. Agera lösningsleverantör

8. Skapa egna nyheter

9. Lyft luren!

10. Våga testa

Sammanfattning



Övning: 
Ert budskap?







Vad är grejen?





Varför just 
folkhögskola?

Varför just er?





Varför just 
folkhögskola?

Varför just er?



Lycka till!

Johan Lindahl

070-788 31 63

johan.lindahl@westander.se


	Bild 1: Så lyckas du få genomslag  med små resurser
	Bild 2: Din brännande utmaning?
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6: Tydliggör varumärket
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12: Lär känna målgruppen
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15: Johannes, 44 år, pr-konsult
	Bild 16
	Bild 17: Använd budskapen
	Bild 18: Ett budskap är en kort, tydlig och genomtänkt formulering om det som är viktigast – som du använder i många sammanhang för att påverka andra.
	Bild 19: Ett bra budskap…
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22: Prioritera hemsidan
	Bild 23
	Bild 24
	Bild 25
	Bild 26: Är du relevant?
	Bild 27
	Bild 28: Välj EN social plattform
	Bild 29
	Bild 30
	Bild 31: Delta i samhällsdebatten
	Bild 32
	Bild 33
	Bild 34: Agera lösningsleverantör
	Bild 35
	Bild 36: Agera lösningsleverantör
	Bild 37
	Bild 38: Skapa egna nyheter
	Bild 39: Skapa egna nyheter
	Bild 40
	Bild 41
	Bild 42: Lyft luren!
	Bild 43
	Bild 44
	Bild 45
	Bild 46
	Bild 47: Våga testa
	Bild 48
	Bild 49
	Bild 50: Sammanfattning
	Bild 51: Övning:  Ert budskap?
	Bild 52
	Bild 53
	Bild 54
	Bild 55
	Bild 56
	Bild 57
	Bild 58
	Bild 59: Lycka till!

